1) Titolo Farmacap contro il carovita; via ai prezzi stracciati per la prima infanzia
2) Descrizione sintetica dell’intervento:
Il gruppo “Farmacap”, la cui attività imprenditoriale consiste in gran parte nel creare condizioni agevolate di acquisto di prodotti farmaceutici per i consumatori romani, ha preso l’iniziativa di attuare sconti fino al 70% su prodotti destinati alla prima infanzia. Mediante la partecipazione di 40 farmacie locali, accordi specifici con grandi enti del settore e grazie al sostegno dell’amministrazione comunale, “Farmacap” ha potuto avviare un mese di prezzi stracciati, nel quale le giovani coppie vedranno abbassate le spese per i loro bebè.
3) Soggetti coinvolti:

L’iniziativa è di un soggetto privato, cioè un gruppo aziendale specializzato nei prodotti farmaceutici. Le 40 farmacie coinvolte permettono l’attuazione diretta, sul campo, di questa stessa iniziativa.

4) Soggetti pubblici:

Sono esclusivamente l’amministrazione comunale (Roma) e le aziende sanitarie di zona.

Europe Assistance può venire considerato come “soggetto intermediario”, in quanto sostiene Farmacap (e di conseguenza è indirettamente coinvolto nell’iniziativa stessa) e collabora con l’amministrazione pubblica, precisamente con il Dipartimento XVI della sanità nel comune di Roma.

5) L’ Amministrazione pubblica non ha opposto nessun parere negativo, anzi ha affermato e manifestato un ampio sostegno, approvando il progetto di Farmacap nel suo complesso.
6)Qual è il “bene comune” in gioco ?

Si tratta di agevolazioni finanziarie e di sostegno alle giovani coppie che mirano a migliorare la loro vita quotidiana in quanto consumatori. 
L’iniziativa di Farmacap appartiene ad un programma intitolato “Ba.by card” che mira ad un sostegno concreto alle famiglie sul piano territoriale.

7)L’origine dell’iniziativa sta proprio nella natura dell’attività di assistenza di Farmacap che ha preso coscienza del carovita e tende, nell’ambito del settore farmaceutico e prima di tutto grazie all’impegno del suo presidente, Arturo Salerni, a facilitare l’acquisto dei prodotti venduti nelle farmacie e parafarmacie.

8) Le risorse messe in gioco sono economiche e umane. Le 40 farmacie mettono i propri addetti a disposizione per informare i clienti e, s’intende, i propri punti vendita. Rinunciano in questa maniera ad un maggiore profit.
9) I destinatari sono in primo luogo le giovani coppie, con neonati e bebè. 

10) I risultati de facto sono conosciuti: sono effettuati sconti dal 30 al 70%; in questo caso si parlerebbe di risultato diretto e di efficacia dell’iniziativa.

I risultati indiretti verrebbero valutati a seconda dell’usufruire dalle coppie stesse di questi prezzi ribassati. Andrebbe fatto a posteriori un bilancio –dai venditori stessi – degli acquisti. Si parlerebbe così di efficienza dell’iniziativa.

11) La durata dell’intervento è precisa: iniziata il 10 aprile, si è conclusa un mese dopo, il 10 maggio.

Va detto però che l’impegno di Farmacap in un attività di assistenza e sostegno sociale è permanente.

      12) Parecchi sono i soggetti coinvolti:


- il gruppo Farmacap

- 40 farmacie del comune di Roma


- L’amministrazione pubblica nella persona del prefetto Mario Morcone, commissario straordinario per questo intervento 


- Europe Assistance

13) Gli effetti ancora sconosciuti vengono tuttavia presunti come positivi.

14) Non è escluso che verrà prorogata l’iniziativa, forse in altre zone. A quanto pare, esiste una forte probabilità perché possa replicarsi l’intervento, purché nuovi “accordi specifici” con i grandi enti farmaceutici possano essere rinnovati.

15) Le fonti:

Il Messaggero del 10 aprile 2008, rubrica “Cronaca di Roma”

Informazioni raccolte su internet: che cos’è “Farmacap”
